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Fakta om undersokningen

o Syfte

=> Undersokningens syfte ar att, infor kommande marknadsforing av Gavleborg, mata interna och externa
kunskaper om och attityder till Gavleborgs lan, samt landskapen Gastrikland och Halsingland.

o Studiens genomforande
=> Projektet genomfdrdes under april-augusti 2007 .

<> Undersékningarna har genomférts av CMA — Centrum fér Marknadsanalys AB dér Hakan Burlin varit
projektledare. Asa Nasman har ansvarat for analysen.

=> Ansvarig kontaktperson hos uppdragsgivaren har varit Malin Johansson vid Lansstyrelsen Gévleborg.

e Metod
= Webbenkat bland representativa malgruppsurval fran Norstats Webbpanel.

=> Undersokningen har omfattat en intern malgrupp i form av ett slumpmaéssigt urval av privatpersoner boende i
Gavleborg, samt fyra externa malgrupper i form av slumpmassiga urval av privatpersoner i Grannlanen
(Uppland, Vasternorrland och Dalarna), Malardalen, Stockholms lan samt privatpersoner boende i Sverige.

=> De externa malgrupperna har besvarat en identisk enkat, medan den interna malgruppen har besvarat en
enkat som delvis skiljer sig fran 6vriga malgrupper.

-> Totalt har 2067 personer deltagit fordelat i grupperna enligt: Gavleborg 410 st, grannlanen 414 st, Malardalen
404 st, Stockholms lan 402 st och Sverige 437 st.

=> Datainsamlingsperioden pagick 3-15 juni 2007.

sid 2 2007 - CMA — Centrum fér Marknadsanalys AB
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Overgripande slutsatser (1)

Gavleborg forknippas starkast med foreteelser som ocksa ar starkt forknippade med Gastrikland.
Undersokningen visar att;

> Gévlebofrfg framst associeras med — Natur, skog och hav, Brynas, ishockey, Gavle, Gaviebocken, Gavle hdgskola
samt kaffe.

=> Gastrikland framst associeras med — Natur, skog, hav och djur, Gavle, Brynas, ishockey, Furuvik, Sandviken,
Sandvik AB samt stal.

=> Halsingland framst associeras med — Natur, landskap, berg och djur, Halsingehambo/-polka,
Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg, Hudiksvall/"Det glada Hudik”, Bollnds samt Jarvs6/Jarvsé Zoo

60 % av svenskarna uppger att de har varit i Gavleborg, vid nagot eller flera tillfallen
=> Bland de boende i grannlédnen ar motsvarande procentandel 94 %.

En hog andel (50-70 %) av de respondenter som inte bor i Gavleborg har dock svart att ta stallning till de
attitydfragor som stalls i undersokningen. Detta indikerar att respondenterna anser att man saknar
kunskap om Gavleborgs lan

=> De som besvarar fragorna tenderar dock att ha attityder till Gavleborg som éverensstammer med gévleborgarnas.

Gavleborgs lan uppfattas, saval av Gavleborgarna sjalva som av 6vriga svenskar, framfor allt erbjuda;
=>» Bra milj0 att leva och vaxa upp i
=> Goda mojligheter till idrotts- och friluftsliv
-> Bra fritidsboende
=> Mojligheter till bra boende
=>» Goda mojligheter for semester och turism

2007 - CMA - Centrum for Marknadsanalys AB
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Overgripande slutsatser (2)

Lanet uppfattas dock inte prestera val nar det galler "god tillgang pa arbetstillfallen”
=> Gavleborgarna ar i denna fraga mer kritiska till Gavleborgs prestation an dvriga respondenter.
=> Nastan 60 % av gavleborgarna anser inte att det inom lanet finns god tillgang pa arbetstillfallen.

Gavleborgs lan forknippas inte heller starkt med begreppet "ett dynamiskt naringsliv”.
- Aven hér &r gavleborgarna mindre ndjda med lanets prestation an dvriga svenskar.

En jamforelse mellan landskapen Gastrikland och Halsingland visar att Halsingland
generellt sett uppfattas prestera samre an Gastrikland inom de flesta av de undersokta
attitydomradena. Sarskilt Iag prestation tillmats omradena;

=> God tillgang pa arbetstillfallen

=> Bra hogskola

=> Ett dynamiskt naringsliv

| undersokningen har vi undersokt hur starkt ett antal vardeord kan sammankopplas till
Gavleborgs lan. Undersokningen visar att ordet "Gastvanligt” ar det ord som starkast
forknippas med lanet

=>» Sarskilt starkt kopplas ordet till Halsingland.

2007 - CMA - Centrum for Marknadsanalys AB
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Overgripande slutsatser (3)

70 % av Gavleborgarna ar dock som helhet positiva till [anet och 94 % kan tanka sig att
rekommendera sina bekanta att flytta till Gavieborgs lan

=> Undersokningen visar pa en tendens till att saval gavleborgare som 6vriga svenskar ar nagot mer
positiva till Halsingland an till Gastrikland.

Av de (24 %) av svenskarna som kan tanka sig att byta bostadsort inom det narmsta aret
uppger 43 % att de skulle kunna tanka sig att flytta till Gavleborg

=>» Skalen for att valja Gavleborg ar framst att man gillar miljon, lugn och ro, jobbrelaterade eller att
man ar uppvuxen i Gavleborg eller har slakt och vanner dar.

=> 54 % av respondenterna i grannlanen uppger att de skulle kunna flytta till Gavleborg.

2007 - CMA - Centrum for Marknadsanalys AB
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Halsingland

Sammanfattning

8 av 10 respondenter i grannlanen har besokt Halsingland.
=> Motsvarande siffra for Sverige ar 5 av 10.

5 av 10 respondenter i Sverige och drygt 7 av 10 respondenter i Gavleborg ar som helhet
positivt installda till Halsingland.

Bade respondenter fran Gavleborg och Sverige tycker att Halsingland som helhet erbjuder
goda mojligheter till idrotts- och friluftsliv.

=>» Man tycker aven att landskapet erbjuder mojligheter till bra boende och bra fritidsboende, goda
mojligheter for semester och turism samt bra miljo att leva och vaxa upp i.

En majoritet av respondenter bade i Gavleborg och Sverige tycker att Halsingland ar
gastvanligt.

2007 - CMA - Centrum for Marknadsanalys AB



Halsingland

Associlationer

o Nar respondenterna har fatt namna tre saker som de forknippar med Halsingland sa ar
de fem mest forekommande svaren i respektive grupp:

=> Gavleborg

— Natur/Landskap/Berg/Djur 38%, Jarvso/Jarvso zoo 23%, Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg 23%,
Hélsingehambo/Halsingepolka 19%, Hav/Kust/Sjdar/Alvar 17%.

= Grannlanen

— Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg 24%, Halsingehambo/Halsingepolka 21%, Hudiksvall/Glada Hudik 17%,
Natur/Landskap/Berg/Djur 16%, Bollnas 15%.

= Malardalen

— Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg 22%, Halsingehambo/Halsingepolka 19%, Natur/Landskap/Berg/Djur 17%,
Bollnas 15%, Hudiksvall/Glada Hudik 13%.

= Stockholms lan

- Halsingehambo/Halsingepolka 20%, Natur/Landskap/Berg/Djur 17%, Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg 16%,
Jarvso/Jarvso zoo 13%, Lill-Babs 13%.

=> Sverige

- Halsingehambo/Halsingepolka 19%, Natur/Landskap/Berg/Djur 18%, Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg 17%,
Kultur/Folkmusik/Folkdrakt/Folkdans/Allmoge/Hantverk 13%, Hudiksvall/Glada Hudik 12%.

o Respondenterna har kunnat ange flera svarsalternativ varfor resultaten per grupp kan
summera till mer an 100%.

sid 8 )
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Svenskarnas associationer

Fordelning Over de saker som
gruppen Sverige forknippar
med Halsingland.

Respondenterna har kunnat ange flera
svarsalternativ varfor tabellen summerar ill
mer &n 100%.

Halsingland

Sverige
Namn tre saker som du forknippar med Halsingland. Antal Andel
Hélsingehambon/Hélsingepolka 63 19%
Natur/Landskap/Berg/Djur 59 18%
Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg 56 17%
Kultur/Folkmusik/Folkdrakt/Folkdans/Allmoge/Hantverk 42 13%
Hudiksvall/Glada Hudik 41 12%
Lill-Babs 41 12%
Bollnés 34 10%
Skogen/Traindustri 32 10%
Hav/Kust/Sjoar/Alvar 24 7%
Jérvso/Jarvso zoo 24 7%
Halsingegardar/Fabodar 20 6%
Skidakning/Skidbackar 19 6%
Friluftsliv/Semester/Sommar/Fritid 18 5%
Ljusdal 14 4%
Profiler/Kénda personer 13 4%
Soderhamn/Soderhamns skargard 13 4%
Delsbo/lggesund/Hassela 12 4%
Norrland/Kallt 12 4%
Fil/Smor/Brod/Kolbulle/Mat 11 3%
Lin 9 3%
Fiske/Strdmming/Strommingsleken 7 2%
Glesbygd/Glesbefolkat/Landet/Jordbruksmiljo 6 2%
Hemma/Slakt/VVanner 6 2%
Trevligt folk/Géstvanligt 3 1%
Halsingebocken 2 1%
Snoddas 2 1%
Annat 77 23%
Ingen asikt 63 19%
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Gavleborgarnas associationer

Fordelning Over de saker som
gruppen Gavleborg forknippar
med Halsingland.

Respondenterna har kunnat ange flera
svarsalternativ varfor tabellen summerar ill

mer én 100%.

N&amn tre saker som du forknippar med Halsingland.

Halsingland

Gavleborg

Antal

Andel

Natur/Landskap/Berg/Djur 146 38%
Jérvso/Jarvso zoo 87 23%
Sport/Bandy/Edshbyn/Broberg 87 23%
Hélsingehambon/Hélsingepolka 75 19%
Hav/Kust/Sjoar/Alvar 64 17%
Kultur/Folkmusik/Folkdrékt/Folkdans/Allmoge/Hantverk 56 15%
Hudiksvall/Glada Hudik 53 14%
Skogen/Traindustri 49 13%
Halsingegardar/Fabodar 47 12%
Bollnas 36 9%
Lill-Babs 32 8%
Trevligt folk/Gastvanligt 26 7%
Lin 22 6%
Fiske/Strdmming/Strommingsleken 20 5%
Soderhamn/Soderhamns skargard 20 5%
Delsbo/lggesund/Hassela 18 5%
Hélsingebocken 15 4%
Friluftsliv/Semester/Sommar/Fritid 11 3%
Glesbygd/Gleshefolkat/Landet/Jordbruksmiljo 11 3%
Ljusdal 11 3%
Hemma/Slakt/\Vanner 10 3%
Profiler/Kanda personer 8 2%
Fil/Smor/Brod/Kolbulle/Mat 6 2%
Skidakning/Skidbackar 6 2%
Snoddas 5 1%
Norrland/Kallt 3 1%
Annat 143 37%
Ingen asikt 13 3%
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Stockholmarnas associationer

o Fordelning over de saker som
gruppen Stockholms lan
forknippar med Halsingland.

Respondenterna har kunnat ange flera
svarsalternativ varfor tabellen summerar ill
mer &n 100%.

Halsingland

Stockholms lan

Namn tre saker som du forknippar med Halsingland. Antal Andel
Hélsingehambon/Hélsingepolka 65 20%
Natur/Landskap/Berg/Djur 57 17%
Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg 54 16%
Jérvs6/Jarvso zoo 42 13%
Lill-Babs 42 13%
Kultur/Folkmusik/Folkdrékt/Folkdans/Allmoge/Hantverk 40 12%
Hudiksvall/Glada Hudik 39 12%
Bollnés 33 10%
Skidakning/Skidbackar 22 7%
Hav/Kust/Sjoar/Alvar 21 6%
Skogen/Traindustri 21 6%
Halsingegardar/Fabodar 20 6%
Soderhamn/Séderhamns skargard 19 6%
Norrland/Kallt 17 5%
Friluftsliv/Semester/Sommar/Fritid 14 4%
Delsbo/lggesund/Hassela 13 4%
Ljusdal 12 4%
Hemma/Slakt/Vanner 11 3%
Profiler/Kanda personer 11 3%
Fil/Smor/Brod/Kolbulle/Mat 9 3%
Fiske/Strdmming/Strommingsleken 9 3%
Glesbygd/Glesbefolkat/Landet/Jordbruksmiljo 8 2%
Halsingebocken 7 2%
Lin 6 2%
Shoddas 3 1%
Trevligt folk/Géstvanligt 3 1%
Annat 83 25%
Ingen asikt 47 14%




sid 12

Grannlanens associationer

Fordelning Over de saker som
gruppen Grannlanen forknippar
med Halsingland.

Respondenterna har kunnat ange flera
svarsalternativ varfor tabellen summerar ill
mer &n 100%.

Halsingland

Grannlanen
Namn tre saker som du forknippar med Halsingland. Antal Andel
Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg 85 24%
Hélsingehambon/Hélsingepolka 77 21%
Hudiksvall/Glada Hudik 62 17%
Natur/Landskap/Berg/Djur 59 16%
Bollnés 54 15%
Jéarvso/Jarvso zoo 47 13%
Lill-Babs 45 12%
Halsingegardar/Fabodar 42 12%
Hav/Kust/Sjoar/Alvar 33 9%
Kultur/Folkmusik/Folkdrakt/Folkdans/Allmoge/Hantverk 33 9%
Skogen/Traindustri 25 7%
Delsho/lggesund/Hassela 23 6%
Soderhamn/Séderhamns skargard 20 6%
Fil/Smor/Brod/Kolbulle/Mat 16 4%
Friluftsliv/Semester/Sommar/Fritid 13 4%
Hemma/Slakt/VVanner 13 4%
Lin 13 4%
Fiske/Stromming/Strémmingsleken 12 3%
Ljusdal 12 3%
Skidakning/Skidbackar 11 3%
Profiler/Kanda personer 9 2%
Halsingebocken 8 2%
Glesbygd/Glesbefolkat/Landet/Jordbruksmiljo 7 2%
Trevligt folk/Géstvanligt 7 2%
Norrland/Kallt 6 2%
Snoddas 4 1%
Annat 120 33%
Ingen asikt 26 7%
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Malardalingarnas associationer

Fordelning Over de saker som
gruppen Malardalen forknippar
med Halsingland.

Respondenterna har kunnat ange flera

svarsalternativ varfor tabellen summerar till

mer én 100%.

Halsingland

Malardalen
Namn tre saker som du forknippar med Halsingland. Antal Andel
Sport/Bandy/Edsbyn/Broberg 62 22%
Hélsingehambon/Hélsingepolka 56 19%
Natur/Landskap/Berg/Djur 50 17%
Bollnés 43 15%
Hudiksvall/Glada Hudik 38 13%
Kultur/Folkmusik/Folkdrékt/Folkdans/Allmoge/Hantverk 33 11%
Lill-Babs 29 10%
Jarvs0/Jarvso zoo 27 9%
Halsingegardar/Fabodar 21 7%
Soderhamn/Soderhamns skargard 20 7%
Norrland/Kallt 17 6%
Skogen/Traindustri 16 6%
Friluftsliv/Semester/Sommar/Fritid 15 5%
Hav/Kust/Sjoar/Alvar 15 5%
Ljusdal 13 5%
Fiske/Stromming/Strémmingsleken 12 4%
Delsbo/lggesund/Hassela 10 3%
Fil/Smor/Brod/Kolbulle/Mat 9 3%
Profiler/Kanda personer 9 3%
Lin 8 3%
Skidakning/Skidbackar 8 3%
Glesbygd/Glesbefolkat/Landet/Jordbruksmiljo 5 2%
Hemma/Slakt/VVanner 2 1%
Halsingebocken 2 1%
Shoddas 1 0%
Trevligt folk/Géstvanligt 1 0%
Annat 76 26%
Ingen asikt 46 16%




Halsingland

Relationer

e Avrespondenterna utanfor Gavieborg har mellan 37% (Sverige) och 49% (grannlanen)
besokt Halsingland nagon enstaka gang.

o Grannlanen har oftare an dvriga grupper besokt Halsingland manga ganger/regelbundet.
=>» Stockholms lan har oftare besokt Halsingland an vad Malardalen och Sverige har gjort.

Har du nagon gang besokt Halsingland?

| 49%

Ja, enstaka ganger qﬁf’%%
D

i o ——
0

7] O Grannlanen
0,
Ja, besoker lanet 5 6% O Malardalen
regelbundet | 4% B Stockholms l4n
i @ Sverige
e 18%
Nej, aldrig % 0
| 2P%
— 23%
Vet g i

22%
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Halsingland

Attityder — Helhet (1)

o 73% av Gavleborg ar som helhet positivt installda till Halsingland.
o Motsvarande siffror for grannlanen ar 61%, for Malardalen 52%, for Stockholms lan 58%

och for Sverige 50%.
» Observera den hdga andelen bland boende utanfor Gavleborg som inte har nagon asikt |
fragan.
Som helhet &r jag positivt installd till Halsingland Medel- Ingen
varde asikt
Gavleborg 4,0 8%
Grannlanen 3,8 23%
Mélardalen 37 39%
Stockholms I&n 37 31%
Sverige 50 40 | 9 3,6 37%
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
B Stdmmer (4-5) [ Neutral (3) I Stdmmer inte (1-2)
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Halsingland

Attityder — Helhet (2)

o Motiveringar fran respondenter i Gavleborg Antal  Andel
- & £l Daliga politiska beslut/Felsatsningar 4 22%
Gavleborg ?Om pa fragan om d.e Jantelag/Bakatstravare/Bruksmentalitet/Patriotism 3 17%
som helhet ar positivt installda till Uppfattar Ianet som segt/trakigt/inskrankt 3 7%
Alei D N2 Hog arbetsloshet/Fa arbetstillfllen 2 11%
Halsmgl_and har gett betyg 1-2 paen Saknar tillrécklig kunskap om lénet 2 11%
femgrad|g skala. Anonymt/Ointressant/Ej tilltalande ldn/Smastader 1 6%
Bristande nojesutbud/Fa turistattraktioner 1 6%
Ogastvanliga/otrevliga/trakiga invanare 1 6%
Osamja/konkurrens mellan landskapen 1 6%
Ingen asikt 3 17%

o Motiveringar fran respondenter i

Grannlanen, Malardalen, Stockholms lan, Sverige Antal Andel

ovrlga grupper Som pa fragan om Saknar tillracklig kunskap om lanet 12 18%
de som helhet ar positivt installda till Anonymt/ointressant/ej tilltalande lan/smastader 8 12%
.y ° Fin natur/Trevlig lan 8 12%
Halsmgland har gett betyg 1-2 paen Kallt klimat/langt norrut/ensligt 8 12%
femgradig skala. Uppfattar lanet som segt/trakigt/inskrankt 7 11%
Bristande nojesutbud/Fa turistattraktioner 3 5%

Hog arbetsloshet/Fa arbetstillfallen 3 5%

Daéliga kommunikationer/Genomfart(E4:an)/Langa av§ 2 3%

Daliga politiska beslut/Felsatsningar 2 3%

Ogastvanliga/otrevliga/trakiga invanare 2 3%

Jantelag/Bakatstravare/Bruksmentalitet/Patriotism 1 2%

Annat 6 9%

sid 16 Ingen asikt 11 17%




Halsingland

Attityder — Pastaenden om Halsingland (1)

Medel- Ingen
Hdlsingland erbjuder som helhet... varde asikt
...ett bra nojesliv
Gavleborg 2,9 33%
Sverige 3,0 2%
...ett bra kulturliv
Gavleborg 3,4 29%
Sverige 3,4 66%
...goda mdjligheter till idrotts- & friluftsliv
Gavleborg 3,9 25%
Sverige 39 57%
...god tillgang pa arbetstillfillen
Gavleborg 2,2 29%
Sverige 2,6 74%
...ett dynamiskt ndringsliv
Gavleborg 2,7 37%
Sverige 2,9 76%
...bra hégskola
Gavleborg 2,1 53%
Sverige 47 40 2,6 81%

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
B Stdmmer (4-5) L[] Neutral (3) [ Stdmmer inte (1-2)
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Halsingland

Attityder — Pastaenden om Halsingland (2)

Hdilsingland erbjuder som helhet ... Medel- Ingen
vérde asikt
...mojligheter till bra boende
Gavleborg 3,8 26%
Sverige 3,6 67%
...bra fritidsboende
Gavleborg 4,2 24%
Sverige 39 61%
...bra kommunikationer
Gavleborg 2,8 30%
Sverige 2,8 70%
...goda mojligheter for semester och turism
Gavleborg 4,1 20%
Sverige 4,0 56%
...bra miljé att leva och vixa upp i
Gavleborg 4,2 21%
Sverige 39 63%

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
B Stammer (4-5) [ Neutral (3) M Stammer inte (1-2)

&
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Halsingland

Attityder — Uppfattning om Halsingland (1)

Hur vél tycker du att féljande ord stammer in pa din uppfattning om Halsingland? Medel- Ingen
Kreativt varde asikt
Gavleborg 3,0 31%
Sverige 31 70%
Tolerant och dppet
Gavleborg 33 25%
Sverige 3,2 68%
Gastvanligt
Gavleborg 39 20%
Sverige 3,7 61%
Modernt
Gavleborg 2,9 27%
Sverige 2,8 67%
Dynamiskt/forandringsbendget
Gavleborg 2,9 34%
Sverige 21 47 32 2,9 72%

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
B Stdmmer (4-5) [ ] Neutral (3) M Stdmmer inte (1-2)
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Jamforelser

Jamforelser mellan grupper — Halsingland (1)

o Jamforelser per respondentgrupp for Halsingland.

Medelvarden (OBS! Ej hela skalan)

Som helhet &r jag positivt instéalld till Halsingland

Hdilsingland erbjuder som helhet ... o
...ett bra nojesliv

...ett bra kulturliv

...goda mojligheter till idrotts- & friluftsliv
...god tillgang pa arbetstillfallen

...ett dynamiskt naringsliv

...bra hogskola

...mojligheter till bra boende

...bra fritidsboende

...bra kommunikationer

...goda mojligheter for semester och turism
...bra miljo att leva och véxa upp i

Pastaenden

Hur véal stammer foljande ord in pa Halsingland?

Kr?atlvt —— Gévleborg
2 Tolerant och Oppet — @ Grannlanen
= Géstvanligt —A— Malardalen
o Modernt B Stockholms lan
) Dynamiskt/forandringsbenaget S\I/erlge

sid 21 2007 - CMA — Centrum fér Marknadsanalys AB



Jamforelser

Jamforelser mellan omraden — Gavleborg (1)

o Jamforelser per omrade for boende i Gavleborg.

Medelvarden (OBS! Ej hela skalan)
*“‘ 2 3 4 5

Som helhet &r jag positivt instélld till...

Ldnet/landskapet erbjuder som helhet ... o
...ett bra nojesliv

...ett bra kulturliv

...goda mojligheter till idrotts- & friluftsliv
...god tillgang pa arbetstillfallen

...ett dynamiskt néringsliv

...bra hogskola

...mdjligheter till bra boende

...bra fritidsboende

...bra kommunikationer

...goda mojligheter for semester och turism
...bra miljo att leva och véxa upp i

Pastaenden

Hur val stammer foljande ord in pa lanet/landskapet?

Kreativt
Tolerant och Oppet —4@— Gavleborg
Gastvanligt — @ Gastrikland
Modernt — A Halsingland

Dynamiskt/forandringsbenaget

N Uppfattnin

2007 - CMA - Centrum for Marknadsanalys AB



Jamforelser

Jamforelser mellan omraden — Sverige (1)

o Jamforelser per omrade for boende i Sverige.

Medelvarden (OBS! Ej hela skalan)
*“‘ 2 3 4 5

Som helhet &r jag positivt instélld till...

Ldnet/landskapet erbjuder som helhet ... o
...ett bra nojesliv

...ett bra kulturliv

...goda mojligheter till idrotts- & friluftsliv
...god tillgang pa arbetstillfallen

...ett dynamiskt néringsliv

...bra hogskola

...mdjligheter till bra boende

...bra fritidsboende

...bra kommunikationer

...goda mojligheter for semester och turism
...bra miljo att leva och véxa upp i

Pastaenden

Hur val stammer foljande ord in pa lanet/landskapet?

Kreativt
Tolerant och Oppet —4@— Gavleborg
Gastvanligt — @ Gastrikland
Modernt — A Halsingland

Dynamiskt/forandringsbenaget

& Uppfattnin
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Jamforelser

Jamforelser mellan omraden — grannlanen (1)

o Jamforelser per omrade for boende i grannlénen.

Som helhet &r jag positivt instélld till...

Ldnet/landskapet erbjuder som helhet ... o
...ett bra nojesliv

...ett bra kulturliv

...goda mojligheter till idrotts- & friluftsliv
...god tillgang pa arbetstillfallen

...ett dynamiskt néringsliv

...bra hogskola

...mojligheter till bra boende

...bra fritidsboende

...bra kommunikationer

...goda mojligheter for semester och turism
...bra miljo att leva och véxa upp i

Pastaenden

Hur val stammer foljande ord in pa lanet/landskapet? _
Kreativt

Tolerant och Oppet
Gastvéanligt

Modernt
Dynamiskt/forandringsbenaget

'Y Uppfattnin

Medelvarden (OBS! Ej hela skalan)
3 4

5

—4— Gavleborg
— @ Gastrikland
~— A Halsingland
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Jamforelser

Jamforelser mellan omraden — Malardalen (1)

o Jamforelser per omrade for boende i Malardalen.

Medelvarden (OBS! Ej hela skalan)
*“‘ 2 3 4 5

Som helhet &r jag positivt instélld till...

Ldnet/landskapet erbjuder som helhet ... o
...ett bra nojesliv

...ett bra kulturliv

...goda mojligheter till idrotts- & friluftsliv
...god tillgang pa arbetstillfallen

...ett dynamiskt néringsliv

...bra hogskola

...mdjligheter till bra boende

...bra fritidsboende

...bra kommunikationer

...goda mojligheter for semester och turism
...bra miljo att leva och véxa upp i

Pastaenden

Hur val stammer foljande ord in pa lanet/landskapet?

Kreativt
Tolerant och Oppet —4@— Gavleborg
Gastvanligt — @ Gastrikland
Modernt — A Halsingland

Dynamiskt/forandringsbenaget

& Uppfattnin
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Jamforelser

Jamforelser mellan omraden — Stockholms lan (1)

o Jamforelser per omrade for boende i Stockholms lan.

Medelvarden (OBS! Ej hela skalan)
*“‘ 2 3 4 5

Som helhet &r jag positivt instélld till...

Ldnet/landskapet erbjuder som helhet ... o
...ett bra nojesliv

...ett bra kulturliv

...goda mojligheter till idrotts- & friluftsliv
...god tillgang pa arbetstillfallen

...ett dynamiskt néringsliv

...bra hogskola

...mojligheter till bra boende

...bra fritidsboende

...bra kommunikationer

...goda mojligheter for semester och turism
...bra miljo att leva och véxa upp i

Pastaenden

Hur val stammer foljande ord in pa lanet/landskapet?

Kreativt
Tolerant och Oppet — 4@ Gdvleborg
Gastvéanligt — @ Gastrikland
Modernt — A Halsingland

Dynamiskt/forandringsbenaget

&  Uppfattnin
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Gavleborg

Associationer (1)

o Nar respondenterna har fatt namna tre saker som de forknippar med Gavleborgs lan sa
ar det i manga fall samma saker som ligger i topp. De olika grupperna har svarat enligt
nedan:

=> Gavleborg

— Natur/Skog/Hav/Alvar 52%, Brynas/Brynas HC/Ishockey 27%, Bocken/Gaviebocken/Halmbocken 27%,
Turism/Semester/Fiske/Fritid 19%, Gavle/Gavle Hogskola/Gefle 17%.

= Grannlanen

— Brynés/Brynas HC/Ishockey 40%, Bocken/Gavlebocken/Halmbocken 35%, Gavle/Gavle Hogskola/Gefle
34%, Furuvik/Furuviksparken/Djurparken i Furuvik 25%, Gevalia/Kaffe/Lofbergs Lila 22%.

= Malardalen

— Brynas/Brynas HC/Ishockey 34%, Gavle/Gavle Hogskola/Gefle 34%, Bocken/Gavlebocken/Halmbocken
24%, Gevalia/Kaffe/Lofbergs Lila 18%, Natur/Skog/Hav/Alvar 14%.

= Stockholms lan

— Gavle/Gavle Hogskola/Gefle 34%, Brynas/Brynas HC/Ishockey 28%, Bocken/Gavlebocken/Halmbocken
26%, Natur/Skog/Hav/Alvar 15%, Gevalia/Kaffe/Lofbergs Lila 15%.

=> Sverige
— Brynas/Brynas HC/Ishockey 35%, Gavle/Gavle Hogskola/Gefle 34%, Bocken/Gavlebocken/Halmbocken
29%, Natur/Skog/Hav/Alvar 18%, Gevalia/Kaffe/Lofbergs Lila 16%.
o Respondenterna har kunnat ange flera svarsalternativ varfor resultaten per grupp kan
summera till mer an 100%.

)
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Gavleborg

Associationer (2)

o Boende i Gavleborg tror att [anet ar  NEERE IRV R EST U IR EIT LT

T . "o Sverige? Antal Andel
mest kant | ovhnga Sverlge fOl', Brynas/Brynés HC/Ishockey 197 49%
=>» Brynas och ishockey Bocken/Gévlebocken/Halmbocken 149 37%
= Gavlebocken Bandy/Fotboll/Sport 99 25%
Gevalia/Kaffe/Lofbergs Lila 92 23%

> Bandy’ fotboll och annan SpOI’t Turism/Semester/Fiske/Fritid 67 17%
- Gevalia/Kaffe/Lofbergs Lila Profiler/Kénda ménniskor 66 16%
Natur/Skog/Hav/Alvar 64 16%

Hélsingland/Halsingehambon 59 15%

Furuvik 54 13%

Gavle/Gavle Hogskola/Gefle 50 12%

Ahlgrens bilar/Lékerol 32 8%

Sandvik/Sandvik AB 26 6%

Industri (Skogs-/Stal-/Jarn-och Pappersindustri) 24 6%

Hudiksvall/Glada Hudik 14 3%

Arbetsloshet/Nedléggningar 13 3%

Norrut/Norrland/Norra Sverige/Kallt/Sno 13 3%

Dialekten/Manniskorna 10 2%

Annat 124 31%

Ingen asikt 4 1%

Respondenterna har kunnat ange flera
svarsalternativ varfor tabellen summerar till
mer &@n 100%.
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Gavleborg

Associationer (3)

o Boende i ovriga Sverige tror att Vad tror du att Gavleborg 4r mest ként for bland
: T i . : svenskar i alilmanhet? Antal Andel
§yensI§ar | allmanhet framst kanner till Brynas/Brynas HC/lshockey ™ vy
lanet for; Bocken/Gavlebocken/Halmbocken 563 38%
> Brynés och ishockey Gevalia/Kaffe/Lofbergs Lila 322 22%
N Gavle/Gavle Hogskola/Gefle 300 20%
> Gavlebocken Furuvik 228 | 15%
-> Kaffe/Gevalia/Lofbergs lila Natur/Skog/Hav/Alvar 192 13%
Bandy/Fotboll/Sport 164 11%
Turism/Semester/Fiske/Fritid 164 11%
Profiler/Kénda manniskor 121 8%
Norrut/Norrland/Norra Sverige/Kallt/Sno 82 6%
Ahlgrens bilar/Lakerol 71 5%
Industri(Skogs-/Stal-/Jarn-och Pappersindustri) 66 4%
Sandviken 56 4%
Sandvik/Sandvik AB 36 2%
Dialekten/Manniskorna 32 2%
Hudiksvall/Glada Hudik 18 1%
Hélsingland/Halsingehambon 15 1%
Arbetsloshet/Nedlaggningar 2 0%
Annat 312 21%
Ingen asikt 170 11%

Respondenterna har kunnat ange flera
svarsalternativ varfor tabellen summerar till
mer @n 100%.
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Kunskaper (1)

e /7% av respondenterna som bor utanfor
Gavleborg uppger att de kanner till nagra
landskap, kommuner, stader eller orter som
ingar i Gavleborgs lan.

o Fordelning over vilka landskap, kommuner,
stader eller orter som respondenterna kanner
till finns i tabellen till hoger.

Vilka landskap, kommuner, stader

Gavleborg

eller orter kanner du till? Antal Andel
Gavle 1119 88%
Sandviken/Sandvikens kommun 711 56%
Bollnas 342 27%
Sdderhamn 337 27%
Hudiksvall 311 24%
Hofors 230 18%
Ockelbo 228 18%
Gastrikland 212 17%
Ljusdal/Ljusdal kommun 177 14%
Halsningland 167 13%
Edsbyn 115 9%
Valbo 107 8%
Skutskar 97 8%
Furuvik 88 7%
Storvik/Storviks kommun 68 5%
Alvkarleby 62 5%
Jarvso 54 4%
Delsbo 35 3%
Annat 558 44%

Respondenterna har kunnat ange flera
svarsalternativ varfor tabellen summerar till
mer @n 100%.
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Kunskaper (2)

Kanner du till nagra kdnda personer, idrottslag,

70% av respondenterna som ej bor i
Gavleborg uppger att de kanner till nagra
kanda personer, idrottslag, foretag, varumarken
eller kulturhandelser med anknytning {ill
Gavleborgs lan.

Fordelning Over vilka personer, idrottslag,
foretag, varumarken eller kulturhandelser som
respondenterna kanner till finns i tabellen till
hoger.

Respondenterna har kunnat ange flera
svarsalternativ varfor tabellen summerar till
mer an 100%.

Gavleborg

foretag, varumarken eller kulturhandelser? Antal Andel
Brynés/Brynés IF/Hockeylaget 769 67%
Gevalia 379 33%
SAIK/Sandvikens bandylag/Sandviken 250 22%
Tomas Di Leva 237 21%
Lakerol/Ahlgrensbilar/Milko/Malaco/L eaf 208 18%
GIF/Géavle IF/Gefle IF 195 17%
Sandvik/Sandvik AB 148 13%
Bocken/Halmbocken/Julbocken/Géavlebocken 106 9%
Gavle/Gefle 95 8%
Edsbyns IF/Edshyn bandy 81 7%
Lill-Babs/Barbro Svensson 78 7%
Furuvik/Furuviksparken 76 7%
Tomas Ledin 70 6%
Titti Schultz/Roger pa RixFM 66 6%
Bollnés IF/Bollnéds bandy 65 6%
Rolf Lassgard 54 5%
Snoddas 46 4%
Ljusdal bandy/Ljusdal BK 36 3%
Edsbyn 35 3%
Bollnas 33 3%
Broberg/Broberg bandy/Broberg-Séderhamn 33 3%
Hélsingehambon 28 2%
Korsnas 27 2%
Daniel Westling/Kronprinsessans pojkvén 25 2%
Borje Salming 23 2%
Babsan (Lars-Ake Wilhelmsson) 22 2%
Skutskar/Skutskarsverken 21 2%
Tomas Brolin 19 2%
Viktoria Silverstedt 18 2%
Annat 1127 97%
Ingen asikt 5 0%
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Kunskaper (3)

Det du vet om lénet, hur har du fatt reda pa det?

6%
Har sjalv bott i Gavieborgs lan 2 a0
0

Har sjalv jobbat/studerat i 06%
Gavleborgs lén 04%

Gavleborg

O Grannlanen

O Maélardalen

W Stockholms lan

@ Sverige

0
Kéanner nagon som bor/har % | 39%
bott i Gavleborgs lan . 32%
1 |
. 165%
Har besokt Gavieborgs lin S 479%
0
1 | | | »
Har last/sett/hort om 0% |54%
Gavleborgs lan i media ﬂﬂ%
11%0
Pa annat satt ﬁo//‘(’,
0
- 28%
Vetej _'ZT%; i
| : I_I 33%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Respondenterna har kunnat ange
flera svarsalternativ varfr

diagrammet summerar till mer én
100%.



Kunskaper (5)

Gavleborg

o Nar det géller hur lang restiden ar for en enkel resa till Gavle sa uppger grannlanen kortast
restid medan Sverige uppger langst restid.

» Kortast genomsnittliga restid uppges for tag fran Arlanda med 1,7 timmar (grannlan) och
langst genomsnittliga restid uppges for bil fran Stockholm med 3,1 timmar (Sverige).

Hur lang tid tror du att det tar att resa till Gavle med bil/tag, enkel resa (i timmar)? (Medelvarden)

Bil fran Arlanda

Bil fran Stockholm

Tag fran Arlanda

Tag fran Stockholm
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Relationer (1)

Har du nagon gang besokt lanet?

Ja, enstaka ganger

Ja, manga ganger

Ja, besoker lanet
regelbundet

Nej, aldrig

Vet g

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

2007 - CMA - Centrum fér Marknadsanalys AB
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Relationer (3)

e 62% av respondenterna i grannlanen besokte Gavleborgs lan det senaste aret.
Motsvarande resultat ar for Malardalen 22%, Stockholms lan 37% och Sverige 29%.

o 36% av de i Malardalen besokte senast lanet for nagra eller flera ar sedan. Motsvarande

resultat ar for grannlanen 24%, Stockholms lan 30% och Sverige 27%.

Senaste aret

Nagra eller flera ar sedan

Manga ar sedan

Vet ej/Kommer e] ihdg

Nar besokte du lanet senast?

I
|62%

22%
3706
| 49%
| 24%
36%
30%
21%
8o
21%
15%
23%
5%
121%
[ 17P6
I I 21%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Besokt slakt och vanner

Tjansteresa/konferens

Semesterresa

Genomresa

Dagsresa

Fritidshus i Gavieborg

Annat drende

Vet g

| vilka arenden har du framst besokt lanet?

Relationer (4)

] 34%

33%

Gavleborg

O Grannlanen
9% O Malardalen
H 19% @ Stockholms lan
0
| a1 @ Sverige
| 31%
| 24%
14%
0
)0
7 0 Respondenterna har kunnat ange
- 12% 17% flera svarsalternativ varfr
_‘[207_0‘_1 diagrammet summerar till mer én
: 16% 100%.
1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%



Gavleborg

Flyttbenagenhet (1)

o 94% av gavleborgarna kan tanka sig att rekommendera bekanta att flytta till Gavleborgs
lan.

=> De framsta orsakerna till att rekommendera en flytt till Gavieborgs lan ar vacker natur/bra friluftsliv
(35%), tryggt/trivsamt/lugnt/barnvanligt (31%), bra geografiskt lage/nara till allt/bra
kommunikationer (28%) samt bra och billigt boende/boendemiljo/lagom stort (23%).

=> De framsta orsakerna till att inte rekommendera en flytt ar arbetsloshet/arbetsbrist (38%), saknar
framatanda/forandringstrogt (27%), finns battre alternativ/saknas anledning att flytta hit samt
missndje med politik/styre/skatter (bada 15%).

Kommer du att flytta inom eller

o 13% av gavleborgarna tror att de kommer att byta 15%
bostadsort inom det narmsta aret.
=> Av de som tror att de kommer att byta bostadsort tror 31% att

de kommer att flytta inom lanet medan 54% tror att de
kommer att flytta utanfor lanet.

=> Anledningar till att flytta inom lanet ar framst jobbrelaterat
(44%), narhet till slakt och vanner (25%) samt att flytta

hemifran (13%).
0
> Anledningar fll att fytta utom lanet & framst att studera (29%) > rgT——
samt jobbrelaterat (14%). W Utanfor lanet
M Vetej
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bostadsort inom det narmaste aret.

Flyttbenagenhet (2)

o Mellan 24% (Malardalen och Sverige) och 31% (Stockholms lan) kan tanka sig att byta

Gavleborg

o Avde som kan tanka sig att byta bostadsort ar det 54% av respondenterna i grannlanen
som kan tanka sig att flytta till Gavleborg. Motsvarande resultat for ovriga grupper ar ca

45%.

=> Anledningar till att kunna tanka sig att flytta till Gavleborg ar framst att man tycker om
platsen/vacker natur/lugn och ro (23%), jobbrelaterat (17%) och uppvuxen dar/narhet till slakt och

vanner/forhallanden (14%).

=> Anledningar till att inte kunna tanka sig att flytta till Gavleborg ar framst for latt det ar angt
bort/langt fran slakt och vanner/ingen koppling dit (25%), vill inte flytta till det omradet/vill ej bo
norrut (23%) och vill bo i en storstad/Stockholm/Gaoteborg (11%).

Andel som kan ténka sig att byta
bostadsort inom det narmaste aret.

Andel som i framtiden kan ténka sig att
flytta till Gavleborg.

| 54%

5%
46%

d
43%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

O Grannléanen

O Mélardalen

B Stockholms lan
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Gavleborg

Attityder — Helhet (1)

o 70% av Gavleborg ar som helhet positivt installda till Gavleborgs lan.
o Motsvarande siffror for grannlanen ar 56%, for Malardalen 53%, for Stockholms lan 47%

och for Sverige 48%.
o Observera den hdga andelen bland boende utanfor Gavleborg som inte har nagon asikt i
fragan.
Som helhet ar jag positivt installd till Gavleborgs lan Medel- Ingen
varde asikt
Gavleborg 39 0%
Grannlanen 37 11%
Maéalardalen 3,6 34%
Stockholms lan 35 24%
Sverige 48 | 43 E 35 32%
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
B Stdmmer (4-5) [] Neutral (3) [ Stdmmer inte (1-2)
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Attityder — Helhet (2)

Motiveringar fran respondenter i
Gavleborg som pa fragan om de som
helhet ar positivt installda till Gavleborg
har gett betyg 1-2 pa en femgradig
skala.

Motiveringar fran respondenter i 6vriga
grupper som pa fragan om de som
helhet ar positivt installda till Gavleborg
har gett betyg 1-2 pa en femgradig
skala.

Gavleborg

Gévleborg Antal Andel
Déliga politiska beslut/Felsatsningar 13 45%
Hog arbetsloshet/Fa arbetstillfallen 7 24%
Uppfattar lanet som segt/trakigt/inskrankt 6 21%
Brister i sjukvarden 4 14%
Dalig profilering/marknadsforing av lanet 3 10%
Bristande nojesutbud/Fa turistattraktioner 2 7%
Daliga kommunikationer/Trakig genomfart(E4:an) 2 7%
Jantelag/Bakatstravare/Bruksmentalitet/Patriotism 2 7%
Ogastvanliga/otrevliga/trakiga invanare 1 3%
Saknar tillracklig kunskap om lanet 1 3%
Annat 1 3%
Ingen asikt 1 3%

Grannlénen, Malardalen, Stockholms lan, Sverige Antal Andel
Saknar tillracklig kunskap om l&net 17 18%
Uppfattar lanet som segt/trakigt/inskrankt 15 15%
En kansla/Anonymt/OQintressant/Smastader 14 14%
Dalig profilering/marknadsforing av lanet 10 10%
Daliga kommunikationer/Trakig genomfart(E4:an) 9 9%
Jantelag/Bakatstravare/Bruksmentalitet/Patriotism 9 9%
Bristande nojesutbud/Fa turistattraktioner 7 7%
Kallt klimat/langt norrut 6 6%
Ogastvanliga/otrevliga/trakiga invanare 6 6%
Daliga politiska beslut/Felsatsningar 3 3%
Hog arbetsloshet/Fa arbetstillfallen 1 1%
Annat 10 10%
Ingen asikt 12 12%




Gavleborg

Attityder — Pastaenden om Gavleborg (1)

Medel- Ingen
Gdavleborg erbjuder som helhet ... vérde asikt
...ett bra nojesliv
Gavleborg 3,3 6%
Sverige 31 68%
...ett bra kulturliv
Gavleborg 3,6 8%
Sverige 3,4 61%
...goda mdjligheter till idrotts- & friluftsliv
Gavleborg 4,2 2%
Sverige 4,0 48%
...god tillgang pa arbetstillfillen
Gavleborg 2,3 3%
Sverige 2,8 70%
...ett dynamiskt ndaringsliv
Gavleborg 2,7 17%
Sverige 3,0 70%
...bra hégskola
Gavleborg 32 21%
Sverige 34 46 20 33 69%

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
sid 42 B Stdmmer (4-5) [ Neutral (3) M Stdmmer inte (1-2)




Gavleborg

Attityder — Pastaenden om Gavleborg (2)

Gdavleborg erbjuder som helhet... Medel- Ingen
vérde asikt
...mojligheter till bra boende
Gavleborg 39 3%
Sverige 37 62%
...bra fritidsboende
Gavleborg 4,1 10%
Sverige 39 62%
...bra kommunikationer
Gavleborg 32 3%
Sverige 34 60%
...goda mojligheter for semester och turism
Gavleborg 3,7 3%
Sverige 38 52%
...bra miljé att leva och vixa upp i
Gavleborg 4,3 2%
Sverige 66 27 7 38 57%

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
B Stammer (4-5) [ ] Neutral (3) M Stammer inte (1-2)

&
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Gavleborg

Attityder — Uppfattning om Gavleborg (1)

Hur val tycker du att féljande ord stdmmer in pa din uppfattning om Géavleborg? Medel-  Ingen
varde asikt
Kreativt
Gavleborg 2,8 6%
I
Sverige 3,1 64%
Tolerant och dppet
Gavleborg 3,0 4%
I
Sverige 45 31 63%
Gastvanligt
Gavleborg 3,5 2%
Sverige 3,6 54%
Modernt
Gavleborg 47 31 3%
I
Sverige 31 57%
Dynamiskt/forandringsbendget
Gavleborg 2,9 10%
Sverige 32 41 31 65%

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
B Stdmmer (4-5) [ ] Neutral (3) M Stammer inte (1-2)

(S
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Attityder — Vad ar bast med Gavleborg?

Fordelning Over saker som de
boende i Gavleborg tycker ar
bast med Gavleborg.

Respondenterna har kunnat ange flera

svarsalternativ varfor tabellen summerar till

mer én 100%.

Skriv ner de tre saker som du tycker ar bast med

Géavleborg!

Antal

Gavleborg

Andel

Naturen/miljon/friluftsliv 259 65%
Bra forbindelser/néra till allt/bra geografiskt lage/allt finns 121 30%
Néra till havet/kusten/vatten 121 30%
Sporten/Brynds/bandy 72 18%
Lugn miljo/gleshygd/smaskalighet/barnvanligt 49 12%
Kultur/musik/teater/konserthuset/bibliotek 42 11%
Bra boende/billigt boende/livskvalitet 39 10%
Trevliga ménniskor/gastvanligt 33 8%
Familj/vanner/hemma/uppvaxtmiljo 29 7%
Lagom stor stad 29 7%
Furuvik 22 6%
Gévle 22 6%
Ahlgrens bilar/Gevalia/Lakerol 21 5%
Bra nojesliv/uteliv 20 5%
Kungsberget/Boulogner 17 4%
Bra shopping/Valbo 16 4%
Bra jobbmajligheter/utbildningsmojligheter 15 4%
Bra vader 14 4%
Fiske 14 4%
Hogbo/HOgbo bruk 9 2%
Tryggt 9 2%
Hudiksvall 8 2%
Hélsingland 7 2%
Sandviken 7 2%
Annat 138 35%
Ingen asikt 25 6%
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Fakta om respondenterna (1)

o Gavleborg har flest kvinnliga respondenter av grupperna (53% kvinnor och 47% man) medan
Sverige har flest manliga respondenter (54% man och 46% kvinnor).

o Grannlanen och Mélardalen har lika manga kvinnor som man medan Stockholms lan har 47%
kvinnor och 53% man.

20%
21%

15-29 ar 24%
26%
28%

|

o Respondenternas aldrar fordelar sig
enligt diagrammet till hoger.

36%
37%

F

30-44 ar 38% s
6% W Gavieborg
33% O Grannlanen

o Oavsett grupp sa bestar hushallen av - O Malardalen
knappt 3 personer varav ca ett 222;2% m Stockholms ki
hemmavarande barn. 45-54 &r b B Sverige

19%
20%

|

20%
20%
21%
9%
9%

I

55 &r och aldre

|

. 0 0 0 0 0
sid 47 0% 10% 20% 30% 40% A)/
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Fakta om respondenterna (2)

Sysselsattningsfordelningen
ar ungefar likadan over de

olika grupperna.

=> De flesta respondenter

arbetar. Nast storsta grupp

ar studenterna och efter

dem kommer
pensionarerna.

2007 -

Arbetar

Studerar

ArbetssOkande

Foréldraledig

Pensionar

Annat

*m
67%
71%
70%
65%

[%

B Gavieborg
O Grannlanen
O Malardalen

W Stockholms lan

@ Sverige

7%
8%
8%
8%
11%

5%
5%
2%
3%
2%

0% 20% 40% 60% 80%
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Fakta om respondenterna (3)

Knappt halften av respondenterna har hogskola och universitet som hogsta utbildning.
Ungefar lika manga har gymnasieniva som hogsta utbildning.

Stockholms lan har klart flest respondenter som har hogskola eller universitet som hogsta
utbildning.

Det finns 5 respondenter som inte har uppgett eller som inte vet sin hogsta
utbildningsniva. Dessa finns inte med i diagrammet nedan da de summerar sig till 0%.

Grundskola

W Gavieborg

O Grannlanen

O Malardalen

B Stockholms lan
@ Sverige

Gymnasieniva

Hogskola/Universitet 44%
55%
48%

(S

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%



Fakta om respondenterna (4)

4%

e Avde boende i Gavleborg ar det 53% som har
bott i Ianet hela sitt liv.

o 21% har bott dar i 25 ar eller langre.
o 9% har bott i Gavleborg i 15-24 ar.

9%

. . . . ° 0,
o 17% har bott i Gavleborg kortare tid an 15 ar. >3%
21%
Gavle 36%
Hudiksvall i M 25 ar eller langre
Sandviken B Hela livet
Soderhamn
Bollnas
Ljusdal .
Hofors | o Respondenternas boendeort fordelas
Nordanstig | enligt diagrammet till vanster.
ovardker | = 36% bori Gavle, 14% i Hudiksvall och
vanaker ) i ) 8
2 11% i Sandviken respektive Soderhamn.
Ockelbo
0% 10% 20% 30% 40% )
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Svarsbortfallsredovisning

Totalt har 3 296 personer inbjudits att delta i undersokningen.

Inbjudningarna har resulterat i 2 980 responser

=>» 2 067 av responserna har varit kompletta intervjuer, som sedan utgjort analysunderlaget i

undersokningen.

=> 60 av responserna har bestatt av olika skal for vagran av att delta i undersdkningen.
=> 853 av responserna har inkommit for sent, efter det att kvoterna fér de olika malgrupperna varit

fyllda.

3296

Antal inbjudna

Antal responser

2980

Kompletta intervjuer

2067

Antal vagran

60

Kvoten fylld

853

2007 - CMA - Centrum for Marknadsanalys AB

(S



